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La integracion triunfa en El Sol

TIEMPO BBDO GANA EL SOL DE PLATINO CON MTV Y LOS GRANDES PREMIOS
SE REPARTEN ENTRE ARGENTINA (TV, GRAFICA Y RADIO), BRASIL
(INTERNET) Y ESPANA (MEDIOS Y MP)

Contrapunto celebra el premio a la agencia del afio.

El trabajo desarrollado por
Tiempo BBDO para el canal temd-
tico MTV, que incluye una campa-
fia y su contracampana, utiliza dife-
rentes canales para llegar al pablico
objetivo y tiene en el tema musical
Amo a Laura su banderin de en-
ganche popular a través de distintos
canales, gané el primer premio de
platino que se otorga en El Sol, cuya
21 edicién se celebré en San Sebas-
tidn del 25 al 28 de mayo. Es la pri-
mera vez que ¢l certamen contem-
pla este premio, similar al Leén de
Titanio que se creé en Cannes en
2003 y que, para algunos, puede
convertirse en el apartado mds im-
portante del festival en cuanto que
es reflejo de las nuevas tendencias
que exploran anunciantes y agencias.
La campana de Tiempo BBDO ob-
tuvo OLros cuatro premios: oro en
television e internet; bronce en gré-
fica y el patrocinado por el 1AB y,
ademds, se llev6 el respaldo del pi-
blico asistente.

La integracién de disciplinas,
herramientas y medios que recono-
ce el Sol de Platino triunfé no sélo
con el premio otorgado a esta cam-
pafia, sino con el propio desarrollo
del festival. La apertura del certa-
men al marketing directo (que vol-
via al festival después de una déca-

da de ausencia) y al marketing pro-
mocional, que se han sumado este
afo al resto de secciones, convierte
a El Sol en un festival integrador,
acorde con los tiempos.

Palmarés

Los grandes premios se repar-
tieron entre tres pafses: Argentina,
que se llev los correspondientes a
los apartados de cine/televisién, grd-
fica y radio; Brasil, que consiguié el
médximo galardén en la seccién
interactiva, y Espafia, que gand el
gran premio en medios y en mar-
keting promocional. Mientras, el ju-
rado de marketing directo decidié
dejarlo desierto en esta seccién.

Los tres grandes premios para
Argentina fueron Aplausos, el co-
mercial creado por Santo para Coca
Cola Light, que gand en televisién;
Carteles, de DDB Argentina para
VW Golf GTI, en grifica, y la serie
de cufias Ducha, Gris'y Conductor
de TV, de Craverolanis para Electric
Records, en radio.

DDB Brasil gan6 el gran pre-
mio en la seccién interactiva por
Reality Show, para Henkel y los dos
grandes premios espafioles fueron
para Media Planning, que lo con-
siguié en medios con un trabajo

para Nike, y Mr. John Sample, que

lo gané en marketing promocional
por Te pongo un piso, para Gallina
Blanca.

Canal +, Contrapunto, su agen-
cia, y la productora argentina Lan-
dia, obtuvieron los premios espe-
ciales al anunciante del ano,
otorgado por la AEAP, y la agencia
y la productora del festival (segiin
nimero y valor de premios recibi-
dos en el certamen), respectiva-
mente.
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