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medios

TPI lanzara "VIP& VIP Belleza y Salud” T o
TPI-Paginas Amarillas va a lanzar a finales de abril su nueva publicacidn semestral 'VIP&VIP Belleza

y Salud’, una publicacion de tendencias que incluye un directrio local especializado en este terreno,
La primera edicion, correspondiente a primavera-verano de 2008, se distribuird en Madrid,

ro de otofio-invierno, Bilbao, Malaga, Sevilla, Valencia y Zaragoza,

La suscripcion a ‘VIPEVIP Belleza y Salud’ es gratuita y se realiza
através de la web waww.vipbelleza.es. Para incentivar las suscripcio-
nes TPl desarrolla una campafa promocinal con al que los interesa-
dos reciben, por darse de alta, un regalo de bienvenida.

La revista se divide en cuatro secciones que hablan sobre belleza,

Barcelona y Alicante, & esas ciudades se unirdn en el siguiente name-
VIP®VIP

' ; : e et rimera Guia de
fitness, salud y otros temas de interés para el piblico al que se dirige s

SR P e el Emprendedores,  que
la publicacion {"Y ademés”). Asi pues se recogerdn las dltimas ten- | recoge 59 casos de per-
dencias en spas, masajes shiatsu, maquillaje, talasoterapia, cantros | e

wellness, informacione ssobre técnicas como yoga o pilates, asi

como las direcciones de los gimnasios con instalaciones y equipa-

mientos mas avanzados, se ofreceran soluciones e informacian sobre nutricion, tratamientos antien-
vejacimianto y cirugia plastica, ete, En cada una de las secciones se ofrecerd un directorio con las
ampresas de cada ciudad que proveen de esos servicios. Ademas se incluye un diccionario con la
explicacion de los terminos mas habituales y mas novedosos en cuidado personal, asl como un mapa

que ayuda a localizar facilmente los locales resefiados en la guia.

MTV estrena programacion y campaiia

El canal MTV Espafia afronta una nueva en su andadura renovande contenidos y estrenando
una rueva campafia publicitaria. El canal apuesta en la campaiia por reflejar de manera directa su
espiritu y filosofia ¥ su compromiso con la misica més variada y de mayor calidad. "El objetive es
retomar el posicionamiento natural de MTV en Misica, reforzarlo y comunicar como valor afiadi-
de y complemento de |a oferta, el Entetenimiento”, explica Raffaele Annecchino, director general
de MTV Networks.

“Saca tu lado MTY” es el nuevo concepto paraguas que fir-
mard este afio todas las campanas de MTV y que incita a la
audigncia a compartir la filosofia de MTV Espafia, que no alimen-
ta el cliché ni la homogeneidad, sino que “aplaude las diferen-
cias”, seqgin los responsables. “La campafia reconoce a los
jovenes su derecho de ser ellos mismos y cuestionarse las nor-
mas pre-establecidas. Defiende un espintu afin al suyo: innova-
dor, creativo y dindmico”, explica Annechino,

La primera fase de la campafia, creada por Tiempo BBDO, se
centra en las cuatro franjas musicales que ofrece el canal a su
plblico (MTV Dance, MTV Base, MTVZ y MTV Rock) y tiene por
objativo reflejar que MTV Espafia es, ante todo, especialista en
todo tipo de misica. La accidn tendrd presencia en television,
| medios graficos (sobre todo extarior), radio e internet y estard

presente en los medios a lo largo de 2006,

A los cambios en la programacion (parrilla estructurada en
franjas tematicaas, renovando la imagen de las listas de éxitos y renovande espacios locales,
come MTV Kabuki, por ejemplo) hay que sumar los espacios especiales y la organizacion de even-
tos gue MTV Espafia desarrollara a lo largo de 2008, para calar adn més en la sociedad espafiola.

En este sentido MTV Latino v MTV Espafia emitiran un especial con el making off del nuevo
videoclip de la Oreja de Van Gogh, con un show que mostraré el dia a dia de la banda a través de
un diary of con la estancia de la banda por Letinoamérica; asimismo MTV grabard durants una
samana sus fistas Espafia TOP20 v UK TOP 20 en las pistas da la estacion andorrana de ski
Grandvalira, 2 la que acudird un equipo para organizar un evento musical. ¥ con motivo de |a cele-
bracitn de la Copa del Mundo de Fithol, MTV Espafia organizara un partido benéfico entra miisi-
cosy el equipo del canal (VJ's v empleados) que incluird la emisidn de un especial. lgualmente se
volverd a organizar el MTV DAy an Madrid (macro concierto en la Plaza de las Ventas con fines
solidarios| y por primwera vez se organizara el MTV summer en Mélaga, donde mostrara lo mejor
del panorama musical latino nacional e internacional del momento (agosto).
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El Centre dinnovacis i [
Desenvolupament
Empresarial de la
Generalitat de Catalunya
ha confiade a BPMO
Edigrup la creacitn de su

sonas que, tras el naci-
miente de una idea, han conseguido crear y
consolidar su propia empresa.

Entregados los Premios Prix D'Excellence de
la Belleza Marie Claire 2006. Fresentados
por la modelo Martina Klein, la directora de
Marie Claire, Joana Bonet, y la directora de
belleza de la revista, Ana Serrano, la celebra-
cion da paso a la accion promocional que se
desarrollard en exclusiva con El Corte Inglés.
En esta ocasidn los premios otorgados a los
mejores productos cosmeéticos lanzados en
2005 recayeron en; Nivea Visage Sensitive |
Mivea; Eau Lactée Auto-Bronzante [/ Clarins;
Platingum / Lencdme; Eluage / Avéne; Kiss
Kiss / Guerlain; Rouge Pure Shine / YSL
Volume Shocking / LOréal Paris; Dream Mat
Teint Mousse [ Maybelline; Lancastar / Prix
Especial del Jurado; v Matte Souffle de
Biotherm [ Prix Especial Espafia, El niimero de
abril de “Marie Claire” orpaniza una promao-
cion exclusiva para sus lectoras (del 21 de
marzo al 4 de abril) en los centros de El Corte
Inglés. En esta mismo nimero las marcas
galardonadas invitan & |as lectoras a conocer
los productos premiados incentivandolas con
obsequios.

Palama Garcia
Cuesta es la nueva
directora de progra-
maciin de Discovery
MNetworks para
Espafiea v Portugal.
Desde este cargo
sard responsablae
de supervisar la
estrategia de pro-
gramacion, lag
adquisiciones, la
produccion y la promocion del conjunto de
sefiales que actualmente transmiten en la
Peninzula Ibérica, incluyendo Discovery
Channel, People + Arts, Discovery Civilization,
Discovery Science y Discovery Turbo,




