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Tiempo BBDO idea la
polémica campana de MTV

Cinco Dias Madrid

La cadena de television
musical MTV Espafia
ha utilizado el humory
la ambigiiedad en su dl-
tima campaifa de pu-
blicidad, que comenz6
el 31 de marzo con
unas polémicas fotos de
traseros con marcas de
rotulador. La campafia
ha sido ideada por la
agencia Tiempo BBDO.

En las tltimas sema-
nas el grupo musical
Happiness, apoyado por
la asociacién Nuevo Re-

nacer por una Juventud
Sin Macula, estrenaba
su videoclip Amo a
Laura pero esperaré
hasta el matrimonioy lo
difundia a través de los
principales sites de des-
cargas en internet. En 72
horas, se convirtio en el
video mas visto. Conte-
nidos similares se po-
dian encontrar en la
web de la asociacién
www.nomiresmtv.com.

Detras de estas accio-
nes estda MTV Espaiia.
Con ellas pretende, “en
clave de humor”, generar

un debate que no deje
“indiferente”. MTV quie-
re reforzar su posicién e
imagen como cadena
de misica de calidad y
de todos los estilos,
junto a las series de en-
tretenimiento  “maés
arriesgadas e irreveren-
tes” Ademas, MTV Es-
pafia ha apostado por
internet para relacio-
narse con el piblico
joven. Todo el material
de la campaiia est4 dis-
ponibles en los enlaces:
www.mtv.es y www.sa-
catuladomtv.com.




