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‘Amo a Laura’ eleva un 50% la audiencia de MTV

La campaiia, que costo
menos de 100.000

euros, se alargara hasta

el verano con novedades

AnaR.Vicente

MADRID, Quien mas ama a Laura, sin
duda, es MTV Espafia. No es para
menos. El canal de televisién mu-
sical todavia est4 con la resaca del
éxito: su campafia “Amo a Laura”
acaba de recibir el Sol de Platino en
el Festival Publicitario Iberoame-
ricano El Sol. Ademas, desde que
se pusiera en marcha hace dos me-
ses, su audiencia se ha incremen-
tado en un 50 por ciento. “Es una
cifra impresionante”, afirma Raffae-
le Annecchino, director general de
MTYV Networks. “Impresionante”,

sobre todo si se tiene en cuenta el
coste de esta campaiia publicitaria:
menos de 100.000 euros. “Ha sido
una inversion importante para MTV
Espaiia, pero muy baja si valoramos
la enorme visibilidad y la repercu-
sion que ha tenido”, cuenta
Annecchino. “Lo normal es que una
campafia como ésta, y con estos re-
sultados, cueste tres o cuatro mi-
llones de euros”, aiiade.

Y el secretoesti...

Un pufiadito de ironia, otro de no-
vedad, mezclar en Internet, y listo.
La produccién de “Amo a Laura”
ha sido sencilla, aunque muy bien
elaborada.

Ideada por la agencia de publici-
dad Tiempo BBDO, “el éxito de es-
ta camparia se debe gracias a la gen-
te, al boca a boca”, afirma el director
de MTV Networks. No se ha di-

R. Annecchino, Dir. MTV Networks.

fundido en televisién, sélo en In-
ternet, en perioédicos y a través de
pequefios videos que se han ido pa-
sando de unos méviles a otros.

El resto de las apariciones y men-
ciones de “Amo a Laura” en pro-
gramas de TV han sorprendido has-

ta al propio canal de musica. Pero
asi lo pedia el publico.

De hecho, la audiencia ha sido la
responsable de crear todo un mo-
vimiento en torno a “Amo a Laura”:
blogs, foros, tonos, politonos, mas
de dos millones y medio de des-
cargas de este video en la web You-
tube.comy mas de dos millones de
paginas vistas en Nomiresmtv.com.
Ademas, las discotecas de toda Es-
pafia ponen esta cancién en la ver-
sién mix, y “la gente ha hecho mas
de 80 versiones caseras. Hay una
que se llama “Amo a Juan”, cuenta
Annecchino.

Y ahi no termina. La pasién que
ha levantado Laura se alargara du-
rante los proximos meses. “Lanza-
remos un disco recopilatorio de
‘Amo a Laura’, junto con otras can-
ciones del verano”, adelanta el di-
rector de MTV Networks.



