Fecha: 04/06/06

EL MUNDO Prensa:
VPE: 0,00
Difusién: 511.084 e
Audiencia: 2.044.336 ﬁ
Documento: 11 —
Impresion: B/N R
Seccion:

Pagina:76

RAFFAELE ANNECCHINO /Director general de MTV Network

«La gente ha apoyado o ha criticado

‘Amo a Laura

ANA PORTO
MADRID.- Con mucha creativi-
dad y con un presupuesto muy re-
ducido MTV ha conseguido que en
las tltimas semanas un gran nu-
mero de espanoles hayan tararea-
do el estribillo de la pegadiza Amo
a Laura, una cancién fruto de una
campana de marketing que se ha
convertido en todo un fenémeno
en nuestro pais. Tras el éxito de la
remilgada melodia, MTV sigue tra-
bajando para preparar su tradicio-
nal MTV Day, una solidaria cita
con la musica cuyos beneficios
iran destinados este afio a Apoyo
Positivo, que lucha contra el Sida.

Pregunta.- MTV est4 en un mo-
mento de cambio y para presentar
su nueva imagen puso en marcha
una campana que se ha convertido
en todo un fenémeno. ¢Qué pre-
tendia MTV con esta novedosa for-
ma de llegar a la gente?

Respuesta.- Estamos en un pro-

ceso de evolucion natural del ca-

nal, de ser un canal de musica lider
en Espaiia a ser un canal de muisi-
cay entretenimiento. Es un proce-
so lento que requiere mucho tra-
bajo y mucha comunicacién con el
publico y que estd empezando a
dar sus resultados. Desde el relan-
zamiento del canal el dia 20 de
marzo hemos incrementado nues-
tra audiencia en mas del 50%.

Para llamar la atencion sobre es-
te relanzamiento editorial se deci-
di6 hacer una campana que refleja-
se los valores de nuestros canal. Si
ta dices que eres irreverente, origi-
nal, que estas a la vanguardia y
eres diferente, quieres que esos ad-
jetivos puedan ser aplicados a tu
campana de marketing. Queria-
mos una campana que llamase la
atencion hacia el canal pero que lo
hiciera de una manera original.

P.~ ¢Y cémo lo consiguieron?

R.- Desde el primer momento se
decidi6 no apoyarse en medios
convencionales sino ir a nuevas
tecnologias, a internet, a videos pa-
ra la telefonia mévil. No queriamos
la tipica campana en TV. Tuvimos
la suerte de acertar con Amo a

Un nuevo lenguaje
publicitario

', pero 1

Laura 'y de que se hiciera una lectu-
ra muy avanzada de este mensaje
tan divertido.

P.-Y, éen qué momento se des-
cubri6 que MTV estaba detréas?

R.- Se anticipa una semana a lo
que queria ser el anuncio porque lo
descubre la gente, no lo descubri-
mos nosotros. Llegé un punto en el
que todos los foros y los periodistas

Raffaele Annecchino, en las oficinas de MTV Network en Madrid. / CARLOS MRALLES

hablaban de ello y era dificil man-
tener el secreto y dijimos que éra-
mos nosotros. De hecho se canceld
parte de la campana. Adelantamos
el final porque tuvo demasiado éxi-
to. La gente en sus blogs o en sus
foros ha apoyado o criticado la
campafia, pero la ha hecho suya.
P.- ¢Por qué busca MTV un nue-
vo posicionamiento en el mercado?

a ha hecho suya»

R~ MTV quiere se un canal ju-
venil y para ello tiene que cubrir to-
das las areas que interesan a los jo-
venes. Desde las series hasta los te-
mas sociales, pasando por la musi-
cay su acceso exclusivo. Tiene que
cubrir la musica de éxito y descu-
brir los nuevos talentos, tiene que
reflejar la moda de los reality. Bus-
camos mas audiencias y publici-
dad, mas distribucion, tener un ca-
nal mas amplio cuyo valor intrinse-
co puede ser la musica, pero en el
que se pueden ver muchos mas for-
matos. Ademas hemos creado un
departamento de Digital Media pa-
ra llevar nuestro producto a las
nuevas tecnologias. Queremos ser
una marca multiplataforma.

P.- El préximo 15 de junio se
celebra el MTV Day, una de sus ci-
tas mas importantes del afio. ¢C6-
mo va a ser en esta ocasion?

R.- Lo celebramos en la plaza de
Las Ventas de Madrid a partir de
las cinco de la tarde y se emitird en
directo en MTV. Tenemos varios
artistas: Amaral en el unico con-
cierto que hace en Madrid de una
hora, Keane, Carlos Jean con artis-
tas invitados y Despistaos, un nue-
vo grupo que hemos lanzado este
afno. Y, por supuesto, tenemos a Ju-
lieta Venegas. Un cartel internacio-
nal muy completo con la produc-
cién que MTV suele hacer. Este
ano los beneficios netos se dedica-
ran a la asociacién Apoyo Positivo.

P.- ¢Como est4 siendo la evolu-
cién de los otros dos canales de
MTV Network: Nickelodeon y Pa-
ramount?

R.- Estamos viviendo un mo-
mento muy bonito. Nickelodeon
ha pasado de ser el séptimo canal
infantil al ser el segundo de Espana
en audiencia. Paramount es uno de
los tres canales de las plataformas
maés seguidos. Ahi esta el secreto
de nuestro grupo. El hecho de te-
ner productos tan definido hace
que en un momento en el que se es-
tan lanzando cada vez mas canales
y en el que la audiencia esta cada
dia mas fragmentada el poder de
las marcas sea muy importante.

compuesta por Guille
Milkyway. «El video que-
ria ser la escenificacion
de esa critica, con un gru-
po, Happiness, que es la

«Quisiera besarte, pero
sin ensuciarte/ Quisiera
abrazarte sin dejar de res-
petarte/ Amar es saber es-
perar, saber esperar, sa-
ber esperar/ Amo a Laura,
pero esperaré hasta el
matrimonio». Con este
cursi mensaje, MTV ha
conseguido el Sol de Pla-
tino en el Festival de Pu-
blicidad de San Sebas-
tian, que ha reconocido a
laimparable campana de
Tiempo BBDO para MTV
su capacidad para hacer
anicos el lenguaje publi-
citario convencional. Tan

s6lo cuatro dias después
de aparecer en internet,
ya se habian producido
400.000 descargas del vi-
deo en el que el grupo
Happiness, creado parala
ocasion, interpreta la
cancion. Quince dias des-
pués ya eran mas de un
mill6n y medio.

La campana ‘No mires
la MTV' comenzé con
unas polémicas fotos de
culos con las marcas de
rotulador de un cirujano
estético. MTV invitaba a
los jovenes a bailar al son
de su musica para acabar

con la antiestética grasay
evitar la cirugia. Enton-
ces surgio6 la Asociacion
Nuevo Renacer para una

El ficticio grupo Happiness Eoﬁ su ‘look’ aiios 60, / MTV

Juventud sin Macula, pa-
ra protestar contra los
contenidos de MTVy creé
el video de ‘Amo a Laura’,

antitesis de lo que cree-
mosesel piiblicode MTV.
Perocuidado, sinlainten-
cion de ofender a nadie.
Cuando hablas con inteli-
genciaeironia, lagente te
hace un guifoy es lo que
ha ocurrido con campa-
iia», dice Annecchino.
Curiosamente ‘Amo a
Laura’ se disputa con
‘Opa’ de El Koala conver-
tirse en la cancién del ve-
rano. Ambas han surgido
en internet, «una nueva
forma de proponer tu
creatividad al mundo»,
segun Annecchino.



