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17/10/2008, 14:09h. Leído 223 veces 

Roca presenta su nueva campaña de imagen 
de marca 
Ha sido desarrollada por Tiempo BBDO  

La nueva campaña de Roca , realizada por Tiempo DDBO , se 
construye en torno al concepto ¿Y ahora? , que abre un viaje en el 
tiempo y evoca una voluntad emprendedora y visionaria de la 
compañía, quién después de conseguir un reto, se plantea el siguiente. 

  

 
  

El spot, rodado en Kiev (Ucrania), rememora  el pasado de la compañía, 
acercando logros, retos y áreas de actuación al consumidor tanto 
nacional, como internacional. 

  

El viaje en el tiempo es el recurso creativo que permite resaltar en Roca 
el afán por la evolución y la mejora constante. 

  

La pieza se presenta en versión de 60” y de 30”, con un plan de medios 
activo hasta mediados de 2009. 
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