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presente en més de 135 paises-.

La idea creativa surge de la necesidad
de resaltar en Roca el afan por la
evolucion, el reto de la mejora constante.

La campafia se construye en torno al
concepto &Y ahora?, que abre un viaje
en el tiempo y evoca una voluntad
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emprendedora y visionaria de la

compafiia, quién después de conseguir un reto, se plantea siempre otro nuevo.

El viaje en el tiempo es el recurso creativo que permite explicar las areas de actuacion de
la compaiiia; la internacionalizacion, la innovacion, el disefio y la voluntad sostenible.

La realizacion del spot, que se rodé en Kiev, ha corrido a cargo del director Nico Caicoya,
de la productora Agosto.

En linea con la nueva orientacion que se estad dando a la comunicacién de la marca, la
visibilidad de la campafia sera indiscutible ya que se presentara en version de 60" y de 30"
con un plan de medios cualitativo, activo hasta mediados de 2009.

El equipo creativo de Tiempo BBDO responsable de la campafia estd encabezado por
Siscu Molina, director general creativo y redactor; Jordi Comas, director creativo, y Rosa
M? Diaz, directora de produccion audiovisual. En la parte de estrategia, las responsables
han sido Bibiana del Alcazar, directora ejecutiva; Lara Balcells, supervisora y Malwine
Steinbock, ejecutiva.

Por parte del cliente han intervenido Xavier Torras como Corporate Brand and
Communication Director, Olga Sanchez y Jordi Vallverdu.
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